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UvOD

Projekt ,Sareni tavan kreativnosti planira se realizirati putem crowdfunding
kampanje, kao suvremenog modela financiranja koji omogucuje prikupljanje sredstava uz
istovremeno ukljucivanje Sire zajednice u podrSku projektu.

Cilj kampanje je osigurati sredstva za nabavu materijala koji ¢e omoguditi aktivno
koriStenje postojeceg prostora za kreativne aktivnosti u¢enika. Kampanja je osmisljena tako
da jasno komunicira problem, rjeSenje i ocekivani utjecaj projekta na ucenike i Skolsku
zajednicu. Ucenici ¢e dobiti priliku sudjelovati u razli¢itim oblicima stvaralastva, poput
crtanja, slikanja, izrade igara, pisanja ili rada s razliitim materijalima. Na taj nacin
nedovoljno kvalitetno iskoriSteno slobodno vrijeme pretvara se u priliku za ucenje kroz
iskustvo, razvoj kreativnog misljenja i opustanje.

Provedba kampanje planirana je tijekom studenog i prosinca. Ovo razdoblje odabrano
je jer su ucenici i roditelji ve¢ prilagodeni Skolskim obvezama, a istovremeno jo$§ nisu
optereeni zavr$nim aktivnostima i praznicima. Dodatno, blagdansko razdoblje Cesto potice
vecu spremnost zajednice na sudjelovanje i doniranje, Sto moZe pozitivno utjecati na
uspjesnost kampanje.

Ciljana publika kampanje obuhvaca roditelje uc¢enika, djelatnike $kole, bivSe ucenike,
lokalnu zajednicu te sve osobe zainteresirane za razvoj kreativnosti i obrazovanja djece.
Komunikacija ¢e se prilagodavati navedenim skupinama kako bi poruka kampanje bila Sto

ucinkovitija.



Platforma crowdfunding kampanje

Kampanja ¢e se provoditi putem platforme WhyDonate, koja omogucuje jednostavno
prikupljanje donacija uz minimalne troskove. Prednost ove platforme je Sto ne naplacuje
naknadu za koriStenje (0%), ¢ime se osigurava da najveci dio prikupljenih sredstava bude
usmjeren na realizaciju projekta. Dodatno, platforma omogucuje donatorima dobrovoljno
pokrivanje troSkova obrade uplata, ¢ime se moZe osigurati da puni iznos donacije bude
namijenjen projektu. Odabir platforme temelji se na jednostavnosti koriStenja,
transparentnosti 1 prilagodenosti projektima koji se oslanjaju na lokalnu i1 nacionalnu

zajednicu.

Vremensko razdoblje kampanje

Crowdfunding kampanja planirana je u razdoblju od studenog do prosinca. Odabrano
razdoblje omogucuje stabilizaciju Skolskih obveza na pocetku Skolske godine, a istovremeno
prethodi zavrSnim aktivnostima i praznicima. Dodatno, blagdansko razdoblje Cesto potice
ve¢u spremnost zajednice na sudjelovanje i doniranje, S§to moze pozitivno utjecati na

uspjesnost kampanje.

Tekst kampanje

Jedan prostor. Neograni¢ena kreativnost.

Svakodnevno ucenici Osnovne Skole Popovac provode vrijeme Cekajuéi prijevoz ili
izvannastavne aktivnosti — bez sadrzaja, poticaja i prilike za stvaranje. Umjesto da to vrijeme
prolazi neiskoristeno, Zelimo ga pretvoriti u prostor ideja.

,Sareni tavan kreativnosti“ postat ¢e mjesto gdje ucenici mogu slikati, izradivati
rukotvorine, stvarati, eksperimentirati 1 izrazavati sebe — bez pritiska ocjena, bez straha od
pogreske.

Vasa donacija pomaze nam nabaviti materijale za rad koji ¢e ovaj prostor pretvoriti u Zivu
ucionicu kreativnosti.

Podrzite ovu kampanju i pomozite nam pretvoriti slobodno vrijeme u priliku za razvoj,

stvaranje i inspiraciju.

Financijski plan kampanje

Cilj crowdfunding kampanje iznosi 3000 eura. Ovaj iznos procijenjen je kao realan i
dovoljan za nabavu potrebnih materijala za provedbu planiranih aktivnosti. Prikupljena

sredstva raspodijelit ¢e se na sljede¢i nacin:



- role papira za crtanje: 575 €

- samoljepljiva folija crna za pisanje kredom; 75 €

- materijali za tekstilne tehnike (obrudi, platno, konci, igle, punch needle setovi) — 450
€

- svjetledi stol za crtanje pijeskom — 2 kom: 325 €

- set likovnog pribora za male umjetnike (papir za crtanje, papir za crtanje u boji, sjajni
papir za izrezivanje oblika, tekuce ljepilo, tempere, veliki komplet kistova, drvene
bojice, flomasteri, ugljen, akvarel, linorez): 1075 €

- potrosni materijal: 500 €

Provedba kampanje

Provedba crowdfunding kampanje planirana je kroz tri faze: prije kampanje, tijekom
kampanje 1 nakon zavrSetka kampanje.
Prije kampanje:

- izrada plana kampanje i definiranje ciljeva

priprema promotivnih materijala i sadrzaja

izrada video materijala

informiranje ucenika, roditelja i lokalne zajednice
Tijekom kampanje:

redovito objavljivanje sadrzaja na drustvenim mrezama

komunikacija s donatorima

dijeljenje napretka kampanje

poticanje zajednice na sudjelovanje
Nakon kampanje:

zahvaljivanje donatorima

transparentno izvjeStavanje o utrosku sredstava

realizacija projekta i pocetak aktivnosti

diseminacija rezultata projekta

diseminacija radionica/aktivnosti u novom prostoru skole

Promocija kampanje

Promocija crowdfunding kampanje provodit ¢e se putem vise komunikacijskih kanala

kako bi se osigurala vidljivost projekta i dosegnula $to Sira publika. Plan promocije ukljucuje:



- drustvene mreZze Skole (Facebook, Instagram, TikTok) za redovite objave i1 vizualni
sadrzaj

- mreznu stranicu $kole za detaljnije informacije o projektu

- e-mail komunikaciju s roditeljima 1 djelatnicima Skole

- roditeljske grupe kao vazan kanal za brzo Sirenje informacija i poticanje angazmana

- lokalne medije radi informiranja Sire zajednice.

Tijekom trajanja kampanje komunikacija ¢e se prilagodavati njezinu tijeku i razini
angazmana publike. Na pocetku kampanje planira se objavljivanje sadrzaja jednom tjedno
putem druStvenih mreza Skole, uz objavu u lokalnim medijima radi informiranja Sire
zajednice te slanje informativnih poruka roditeljima putem e-maila i roditeljskih grupa.

Kako kampanja bude napredovala, intenzitet objava povecavat ¢e se na dva do tri puta
tjedno, uz redovito dijeljenje napretka i poticanje publike na sudjelovanje. Paralelno s
objavama na druStvenim mrezama, roditelji ¢e se povremeno informirati putem e-maila i
roditeljskih grupa o tijeku kampanje i moguénostima uklju¢ivanja. U sredini kampanje
planira se objava videozapisa u kojem ucenici predstavljaju projekt i zahvaljuju dosadasnjim
donatorima.

U zavr$noj fazi kampanje ponovno ¢e se povecati uCestalost objava, s ciljem dodatnog
poticanja donacija i1 uspjesnog privodenja kampanje kraju. Po zavrSetku kampanje objavit ¢e

se videoporuka zahvale u¢enika upucena svim donatorima i sudionicima projekta.

Projektne aktivnosti

Nakon uspjesno provedene kampanje pristupit ¢e se realizaciji projekta kroz sljedece
aktivnosti:
- uredenje i prilagodbu postojeéeg prostora
- nabavu i organizaciju materijala i opreme
- organizacija otvorenja prostora i predstavljanja projekta
- provedbu kreativnih radionica (likovne, tekstilne, pisanje i drugih oblika stvaralastva)
- diseminacija aktivnosti iz novog prostora - predstavljanje ucenickih radova i

promocija rezultata projekta

Nagrade za donatore

Donatorima ¢e biti ponudene simboli¢ne nagrade kao znak zahvalnosti 1 ukljucivanja
u projekt:
- do 10 € — digitalna zahvalnica



- 11 - 50 € — unikatna Cestitka + digitalna zahvalnica
- 51-100 € — likovni rad ucenika (A4 papir) + digitalna zahvalnica
- 101 € i viSe — ime djeteta/natpis na cigli pri ulazu u sjenicu Skole + digitalna

zahvalnica
Mogudi rizici i mjere ublazavanja

Provedba crowdfunding kampanje, kao i realizacija samog projekta, moZze biti pracena
odredenim rizicima koji mogu utjecati na uspjesnost prikupljanja sredstava i provedbu
aktivnosti. Za svaki od navedenih rizika planirane su odgovaraju¢e mjere ublazavanja.

Nedovoljno prikupljenih sredstava: Jedan od glavnih rizika je nedovoljno prikupljenih
sredstava, Sto moze dovesti do nemogucnosti realizacije projekta u planiranom opsegu. U tom
slucaju projekt ¢e se realizirati fazno, pri ¢emu Ce se prioritet dati nabavi osnovnih materijala
za rad. Takoder, razmotrit ¢e se dodatni izvori financiranja, poput prijava na lokalne natjecaje
ili uklju¢ivanja dodatnih donacija iz zajednice.

Nedovoljna vidljivost kampanje: Postoji rizik nedovoljne vidljivosti kampanje,
osobito ako se ne provodi kontinuirana i ciljano usmjerena promocija. Ovaj rizik ublazit ¢e se
redovitim objavljivanjem sadrzaja na druStvenim mreZama, izradom promotivnih materijala
te suradnjom s lokalnim medijima i mreznim stranicama Skole.

Nedostatak interesa i angazmana publike: Nedovoljan interes ciljane publike moZze
negativno utjecati na broj donacija. Kako bi se to sprijecilo, u promociju projekta aktivno ¢e
se ukljuciti ucenici, roditelji 1 djelatnici Skole kroz dijeljenje sadrzaja, osobne preporuke 1
sudjelovanje u predstavljanju projekta.

Slab odaziv ucenika nakon realizacije projekta: U fazi provedbe projekta moZe se
pojaviti rizik nedovoljne iskoriStenosti prostora. Ovaj rizik smanjit ¢e se organizacijom
raznovrsnih i zanimljivih aktivnosti, poput tematskih radionica i kreativnih izazova, kao i
ukljuc¢ivanjem ucenika u planiranje i osmisljavanje sadrzaja.

Nepredvideni troskovi: Tijekom provedbe projekta mogu se pojaviti nepredvideni
troskovi. Kako bi se taj rizik ublazio, planirana je financijska rezerva unutar proracuna te

fleksibilnost u odabiru i prioritetima nabave opreme i materijala.



ZAKLJUCAK

Projekt ,,Sareni tavan kreativnosti predstavlja odgovor na potrebu kvalitetnijeg i
smislenijeg koriStenja slobodnog vremena ucenika u Skolskom okruzenju. Uvodenjem
kreativnog prostora omogucuje se razvoj ucenicke kreativnosti, samostalnosti i izrazavanja
kroz razlicite oblike stvaralastva.

Koristenjem crowdfunding modela financiranja projekt ne osigurava samo potrebna
materijalna sredstva, ve¢ ukljucuje 1 Siru zajednicu u njegovo ostvarenje. Time se dodatno
jaca povezanost Skole, ucenika, roditelja i lokalne zajednice te potie zajedni¢ka odgovornost
za unapredenje odgojno-obrazovnog okruzenja.

Planirane aktivnosti omoguéuju dugorocnu odrzivost projekta i njegovu prilagodbu
interesima ucenika, ¢ime se osigurava kontinuirana iskoriStenost prostora. Projekt ima
potencijal pozitivno utjecati na kvalitetu Skolskog Zzivota, poti¢u¢i aktivno, kreativno i

smisleno provodenje slobodnog vremena.
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